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Outline



From 2009.09~

Every Sat & Sun

100-150 vendors/day

15,000-20,000 visitors/day



UNUの建物写真











The first day of the market

- 30 vendors/day



History



year event visitors / day

2008 Farmer's Market @ GYRE start 300

2009 Farmer's Market @ UNU start 2500

2011 Great East Japan Earthquake 10,000

2014 Aoyama Food Flea start 12,000

2017 ??? 15,000-20,000







Our Way
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Vendors



1. Farmer    7,000 yen/day

2. Vegetable Store 9,000 yen/day

3. Artisan 12,500 yen/day

(Processed Food)

4. Food Cart 12,500 yen/day
5. Local Goverments 100,000 yen/day

Company

*3 & 4 need a license to sell their product



독립채산제로 행정에서 보조금을 받지 않는다
(마켓 설립시에만 보조금을 취득)

행정과 기업 출점으로 인한 수입은 전체의 10% 미만

농가와 소규모 가게 등 소액 출점료의
축적으로 경제적으로 지속가능하다



농가의 평균 매출은 약 7~8만엔 / 하루

(마켓 시작 당시는 3~4만엔/하루)



월 50건 정도의 신규출점 문의가 온다

전에는 면접을 했지만 2011년 동북대지진 이후
문의 양이 늘어 웹을 통한 출점양식 신청 방식으로 변경

선정기준은 ‘내가 손님으로서 사고 싶은가?’



웹을 통한 출점문의 출점양식으로
등록신청

전형



A platform helps

- farmers to farm by their own standard

- customers to have their own standard 





Events
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2016년은 연간 102일 개최일 중, 

56일간 이벤트를 개최

*소규모 워크숍 등은 제외
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Farmer

Artisan

Craftsman

Chef

Supporter Curator

MEDIA SURF



Example:

Tokyo Coffee Festival







Information
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- Promotion



Who is our customer?



We are.





Promotion



Official Web

SNS Press Release



공식 웹사이트에서 매주말 출점팀 리스트와
이벤트 정보를 매주 마다 갱신

SNS(Facebook/Instagram)는 평일에도 그때 그때 갱신

큰 이벤트를 개최할 경우는
보도자료를 보낸다
(기존에 문의가 있었던 미디어 리스트 만들기) 



컨셉 뉴스・이벤트 출점자 서포터 남자야채부 NORAH    문의

이번주 추천 이번주 출점팀 이번주 이벤트 개최 장소

토요일 출점팀 리스트 일요일 출점팀 리스트

쿠쿠리의 숲 시모타팜 히다감귤원 타이요우토 아메 토마티니
치바현/채소 이바라기현/채소와허브 군마현/채소
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200 x 20













PHILOSOPHY



DO-ERS

&

KEEP DOING



미디어서프의 기본은 우리들 스스로가 항상 “Do-ers”, 즉 “실천자”이기를

계속 고집하는 것입니다. 단순하게 “Cool Hunting”하는 집단이 아니라는 것.

하는 일에 리얼리티가 있다는 것이 가장 중요합니다. 그러기 위해 새로운 일이나

흥미를 갖는 일이 있으면 우리들은 시간도, 노력도, 돈도 아까워하지 않고 실제로

현장을 찾아가고 체험하는 일을 소중히 여깁니다. 그런 점에 있어 우리들은 일본

뿐만 아니라 세계 각국을 여행하는 것이 아주 중요한 일이며 예를 들어

파머스마켓 팀 멤버들은 농업에 대한 이해를 더욱 깊이하기 위해 실제로 텃밭을

보유하거나 농가의 집에서 시간을 보내기도 합니다.

MAN/WOMAN magazine 2014
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Thank you!


