
「다베루통신」의 도전

세상의 변화는 먹거리 변화에서



「다베루통신」 탄생 배경
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왜 『다베루통신』일까

생산자（지방）와 소비자(도시）
서로가 과제를 안고 있다.

○ 식량확보의 위기
・중국、인도가 식량수입 대국으로

・이상 기온、물 부족 등

○ 먹거리의 불안
・위장문제、가축유전병、원전사고 등

・먹거리의 안전성에 관심이 있는 94.6%

지진피해 등으로 식품 안전성에 대한 불안 확산26.1%

○ 삶의 의미 상실
・인구과밀과 과다한 경쟁에 의한 피폐

・커뮤니티의 희박화、낮아지는 자기 긍정성

도시의 과제

○ 후계자의 부족・고령화
・농업인구：5년전 대비22.3%감소260만6천명

・어업인구：5년전 대비18.3%감소18만1천명

・65세 이상：61.6％（농）・35.2%（어업）

○ 낮은 수입
・농업 소득：119.6만엔

（논농사 가족의 시급 179엔 ※2007년）

○ ＴＰＰ(환태평양 전략적

동반자 협정에 참여)
・참여로 인한 일본국내 농림수산 생산성은

3조엔 감소(정부계산）→생산자의 생존경쟁 가속

생산 현장의 과제
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먹거리를 담당하는이들
〈1970년〉 〈현재*〉

●농업인：1,025만명 → 215만명（65세이상 63.5%）

●어업인：57만명 → 19만명(65세이상 35.2%）

●합계： 1,082만명 → 234만명
* 출처：농업센서스2015、어업센서스 2013

문제의 원인은 먹는 사람과 생산하는사람이 서로 멀어진것



2013년 창간 「동북 다베루통신」



특집 기사한 생산자의 생산물이 함께 배달됨
「먹거리가 따라오는 정보지」

월정액 2,580엔
정보지＋먹거리

『동북 다베루통신』이란

■창간호: 2013년7월 16일

■구독신청: 인터넷 신청

■배송: 매월 마지막 주 지정일

■가격: 2580엔 (약 26000원)
월간매거진+특집기사의 상품

■판형: 16페이지 타블로이드판

■홈페이지:
기사 외에 생산지 투어 및
이벤트 정보 확인 가능.

http://taberu.me

http://taberu.me/


생산자의 삶의 방식 ／ 농산촌의 역사・문화 ／ 먹거리 교육 콘텐츠

먹거리의 이면을 전한다.  



만드는 사람의 라이프 스토리와 함께 먹거리를 전달한다。
생산자에 대한 고마움을 표현한다.  이것은 새로운 먹거리 체험。

읽고
먹거리의 감춰진 면、
만드는 사람의 인생과
철학이 담긴 정보지

읽는 것에서 끝나지 않는다. “체험형” 정보지
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먹고 연결한다

특집 기사의 생산자가 직접
계절의 먹거리를 자택에
배달

생산자와 독자로만 한정된 회원제
Facebook 그룹에서 직접 교류가
가능



읽고、먹는 것、그것이 끝이 아니다.

소비자에게 배달되는 것은 「먹거리와 마주하는 즐거움」이라는 일련의 체험

배송일
지정

＜잡지 도착＞
읽고・공부하고・
요리하고・먹는다

생산자와 교류

배송 준비 완료
메일로 배송
희망일 지정.
함께 오는
먹거리의 양도
선택

재구매

도착한 잡지에서 그 먹거리의
이면에 있는 이야기와 음식의
지식을 배워 봅시다. 또한
스스로 요리에 도전. 지면의
레시피를 참고하는 것도 좋고, 
자신이 메뉴를 고안하는 것도
좋고, 최고의 한 접시를
만끽하세요.

구독자만이 들어가는
SNS 그룹에서
요리법을 투고하거나, 
생산자에게 감사의
말을 전합시다. 질문도
가능합니다.

만끽한 음식을
다시 한번 즐기고
싶은 경우에는
기간 한정이지만
추가로 주문할 수
있습니다.

매월 중순 메월 하순 상시적
매월 말〜
다음달 초

증량도
가능！

회원 한정
SNS그룹

이용 순서도
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창간으로부터 3년



독자 수：1400명

정기 구독자수와 고객 분류

※탈퇴자 매월 약2%
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여성, 

58.2%

남성, 

41.8%

, 0 , 0 홋카이도

北海道

1.2%
토호쿠東北

16.6%

관동関東

60.6%

호쿠리쿠北陸

1.6%

中部츄부

6.4%

간사이関西

8.1%

中国츄고쿠

1.4%

쿠슈九州

2.9%

沖縄

오키나와

0.6%

10대

0.1%
20대

8.1%

30대

23.3%

40대

24.6%

50대

25.4%

60대

14.7%

70대

3.7%



미디어 보도를 통해
：52%

SNS나 지인소개：23%

회원 획득 경로・구매 이유

2013년12월 이후의 회원등록시 앙케이트 조사
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정기구독하는

지인의 권유

9.5%

Facebook

지인이

연결해주어서

13.9%

신문・잡지의

특집기사를

보고

13.9%

TV보도를

보고

26.5%

Facebook이

외의 인터넷

정보로

11.3%

강연회나

이벤트

7.2%

기타

17.6%

생산자나 재해

복구를

응원하기위해

25.2%

생산자와 직접

연결되는

컨셉에 끌려

29.4%
「다베루통신정

보지」라는

컨셉에 끌려

18.7%

다카하시 대표나

NPO토호쿠를

응원하기위해

5.1%

생산물（굴이나

단각우）에

끌려

7.5%

CSA등의

시스템을

응원하기위해

9.5%

기타

4.6%



생산자와 소비자・
도시와 지방을 잇는 커뮤니티
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구독자인 회원 한정의 Facebook 그룹을 통해
생산자와 독자가 직접 연결된다.

다베루통신 커뮤니티의 입구

레시피와 함께
「감사의 마음」을 직접 전한다.

먹거리를 배우고
감동을 전한다

「세계 제일의 맛」→「오늘도 최선을
다하는」생산자의 보람으로





CSA 회원이되려면

매월 1,000엔(세금ㆍ우송료포함)

＜신청 방법>

교류 이벤트, 투어(예정)
-이와테현 야마가타무라의
단각우(短角牛) 목장 투어
(봄 – 가을)

-카키기씨와 즐겁게 단각(短角）
소고기 바베큐 대회(여름)

-시로이시씨와 CSA 콜라보 기획ㆍ
단각우와 이와키지역 채소의
<나베 요리 대회> 

소 사육사 카키기씨댁의 CSA

“기적의 단각우”의 가치를 발신하는 축산업계의 희망
담당 커뮤니티 매니저
키도 아유미













전국으로 확산



시코쿠

히가시마
츠시마

토호쿠

홋카이도

야마가타

이네카(니가타）

후쿠시마가가노보리토

효고
츠키지

시모기타반도
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나라

오오츠치

료우리어업

소마

가나가와

우오누마시

이세지마

미나마타

시마나미

오사카
비츄

이즈

야마구찌

다카치효우코

SAGA

오키나와

히로시마

나가시마대륙

사이타마교토

아와지시마

아키타

사이키・아마베

이사리비 어업(야간등불어업)의 미래를
다베루통신(테마형）

전국

37단

체

가고지마

cocochi
（야마나시）

전국

37단체

다베루 통신의

대상 지역으로

도도부현은 32



컨셉、디자인、가격、발행 횟수 외에는
전부 지역에 맞추어서



프랜차이즈 → 리그



지역의 독자성을 살린「리그 방식」

본부

프랜차이즈 방식 리그 방식

【목표점】 【비즈니스 모델】 【정보 시스템】을 공유

지역의 독자성을 존중하면서 【공동 프로모션】을 실시
※상표나 시스템의 관리는 사단법인 일본다베루통신 리그가 행함

운영회의



플랫폼의 공유

기본 부분을 제외하고 각 지역에서 자유롭게 사업 설계가 가능

◀공동으로 이용하는
플랫폼＆
정보・사례의 공유

【일본 다베루통신 리그】

◀각 지역에서 자유롭게
customize

【○○다베루통신】

※구「食」로고
및 제자서체는
이후로 사용불가

발행
빈도

WEB시스템 비즈니스 모델

회
원
관
리

수
주

관
리

이
용

규
약

상
표

이
용

문
서

템
플
릿

노
하
우

상품생산자 가격

결
재

시
스
템

잡
지
＋
식
품

콘텐츠

커뮤니
티 운영

WEB
사이트

taberu.me/
○○

디자인
프로모

션
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※현 단위 및 그 이상으로 큰 지역은 「통신(通信）명」으로 하는 경우、매월 또는 격월 발행을 요청합니다.



각 단체가 독자 운영。편집장은 다양한 인물들。
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분류 예

지역 만들기 민간：시코쿠（지역만들기 회사）
히가시 마츠시마(지역 안테나숍 운영)
가나가와（지산지소 음식점 운영）

행정：오츠치（마을만들기 회사）
나가시마 대륙(부 단체장 직할)
시모키타 반도(지역살리기 협력대）
우오누마(지역살리기 협력대）
타카치호고(지역살리기 협력대）

미디어 츠키지(築地)（TV동경）
홋카이도北海道（토카치 매일 신문)
나라 奈良（지역출판사）

생산자 료리 어협(이와테현 오후나토시 료리어업협동조합)
소마(지역 어부팀)
SAGA(JA사가 청년부 부장팀)

개인 이나하나稲花 다베루통신 from 니가타 新潟
(I턴 여성)

다양한 운영주체가 「다베루 통신」을 발행하고 있다

운영 모체의 다양성



향후 전개



포켓 마르쉐

출점자는 농가・어부 한정

출점자로부터 중간업자를 100% 차단

생산자 ー 소비자의

커뮤니케이션 기능

조리법、식사 후기 등

직접 의견 교환 가능

포켓 마르쉐는 전국의 생산자와 소비자가

직접 연결되는 온라인 마르쉐



Service flow
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Producers Consumers

제작자는 스마트 폰으로 모든 작업을 완료할 수 있습니다.
물류 회사 API로 송장 생성 및 자동 전달

③Invoice

①Upload goods 
via mobile app

②Purchase on-line 
(app/web)

④Delivery

⑤Communication

API

Logistics Firm



대만판 「다베루통신」의 창간 희망자・
사업파트너의 모집 개시


